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Tulevaisuuskatsauksen laadinta

Viestinnan Keskusliitto kiittdd mahdollisuudesta antaa ehdotuksia ministerion hallinnonalan
tulevaisuuskatsauksen laadintaa varten ja esittéd ehdotuksinaan seuraavaa:

Paaviestit

1. Laadukkaiden viestintasisaltojen jakelu yleistlle seké painetussa ettd séhkoisessa
muodossa on turvattava. Yleisolle on voitava tarjota monipuoliset viestintépalvelut
kustannustehokkaasti ja kayttajaystavallisessd muodossa.

2. Sisaltélahtdiselle innovaatiotoiminnalle on luotava suotuisat edellytykset yhtaalta
kehitysrahoituksen ja toisaalta tekijanoikeuden ja muiden aineettomien oikeuksien
tehokkaan oikeussuojan kautta.

3. Viestintdmarkkinoiden toimiva reilu Kilpailu on taattava. Tama edellyttaa julkisen
palvelun tehtdvan tehokasta valvontaa seka julkisten ja yksityisten toimijoiden sallitun
yhteistydn ehtojen maarittelemista.

4. Toimiva mainosrahoitus on keskeista joukkoviestinnan laadulle ja moniarvoisuudelle.
Mainonnan sdantelyssa on otettava huomioon mainonnan vaikutus tiedonvalityksen
resurssina.

5. Viestintaalalle on kehitettava entista ymparistoystavallisempia ja energiatehokkaampia
toimintatapoja.

Laadukkaiden viestintasisaltdjen jakelun turvaaminen

Laadukkaiden viestintasisaltdjen ja ammattitaitoisesti jasennetyn tiedonvalityksen merkitys on
informaatiotulvan laajentuessa voimakkaassa kasvussa. Yksi joukkoviestinnan keskeisimmista
haasteista on turvata laadukkaan sisdllon kustannustehokas jakelu yleisolle jatkossakin. Jakelun
turvaaminen on haaste seké painotuotteiden fyysisesséa jakelussa etté taajuuksien kaytdssa
séahkoiseen joukkoviestintaan.

Fyysisessé jakelussa keskeista on jakeluedellytysten turvaaminen kaikkialla Suomessa tavalla,
jolla jakelukustannukset pysyvat viestinndn osapuolille kohtuullisena ja jossa kustantajilla on
mahdollisuus vaikuttaa niiden rakentumiseen omilla logistiikkaratkaisuillaan. Painetulla
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viestinnalla tulee edelleenkin olemaan erittdin tarkea rooli tietotulvan jasentajana.
Elinvoimainen ja moniarvoinen painettu lehdisté mahdollistaa laadukkaan kotimaisen sisallén
tarjoamisen myos verkossa sekd panostamisen sahkdisen viestinnan uusiin kestaviin
lilketoimintaratkaisuihin. Painetun viestinnan toimintamahdollisuudet luovat siten edellytykset
myos laadukkaan sisallon tarjontaan digitaalisessa ymparistdssa. Laadukkaiden kotimaisten
sisaltdjen tuottaminen paitsi edistaa kotimaisten kielten ja kulttuurin kehitystd, on myoés
merkittava tyollistaja. Lukemisen turvaamisen on todettu myds edistavan kansalaisten
yhteiskunnallista ja kulttuurista osallistumista. Suomen yhdyskuntarakenteessa lehtitilausten
sailyttdminen arvonlisdveron nollaverokannassa on naista syista valttamatonta.

Sahkoisen median kayttdoon on osoitettava riittavasti taajuuksia. Tehokkuutta resurssien
kayttoon voidaan saada taajuuksia paremmin koordinoimalla ja varaamalla suurempi osa
taajuuksista pitkaaikaisemmille toimiluville. Mediayritysten mahdollisuuksia investoida
laadukkaaseen sisaltoon tulisi tukea toimilupakausia pidentamalla ja toimilupien
ohjelmistosisaltda koskevia ehtoja valjentamalla.

Siséaltolahtdisen innovaatiotoiminnan yllapitdminen

Suotuisa innovaatioymparisto edellyttéa joustavasti saatavilla olevaa kehitysrahoitusta seka
mahdollisuuksia syntyvien innovaatioiden taloudellisesti kannattavaan kaytt6on. Viestinnan
innovaatiotydssa on panostettu merkittévasti teknologian kehittdmiseen. Lisaé painoa
kehitystyossa tulisi tulevaisuudessa antaa uusille sisaltopalveluille niihin liittyvan
ansaintalogiikan ja liiketoimintamallien luomiselle.

Viestintaalalla innovaatioiden hyddyntamisessa tarkeéssa roolissa on tekijanoikeus ja sita
taydentavat muut aineettomat oikeudet. Innovaatiotoiminnan edistamiseksi on siten myos
turvattava mahdollisuudet puuttua viestintasisaltdjen luvattomaan hyddyntamiseen ja
kehitettava oikeudenhaltijoille tehokkaampia keinoja hallinnoida itse aineettomia oikeuksiaan.
Lisensiointia eli oikeuksien siirtamista tekijoilta kayttajille on pyrittava tekeméaan
lainsdadanndssa helpommaksi. Turhia vélikasia oikeuksien hallinnossa on pyrittava valttamaan
ja kustantajalle on turvattava vapaus valita kulloiseenkin tarkoitukseen sopivin tapa lisensioida
tuottamiaan teoksia.

Kustannustoimintaan tehtéavia investointeja on voitava suojata tehokkaasti. Kustantajalle on
voitava tarjota oikeussuojakeinoja luvatonta hyddyntamistéa vastaan. Tama voidaan toteuttaa
esimerkiksi tdydentadmalla tekijanoikeuslakia elokuvatuottajan oikeutta vastaavalla kustantajan
lI&dhioikeudella investoinnin kohteena olevaan teokseen.

Reilu joukkoviestintakilpailu

Toimivat markkinat ja reilu mediakilpailu edellyttavat selvad suhdetta julkisen palvelun
joukkoviestinnan ja markkinaehtoisesti toimivien riippumattomien mediayritysten valilla.
Julkisen palvelun tehtdva tulee olla nykyista selkedmmin maaritelty laissa ja sen noudattamista
koskevat kysymykset on voitava saattaa riippumattoman valvontaelimen ratkaistavaksi.

Ehdot julkisen toimijan ja yksityisten viestintayritysten sallitulle yhteistoiminnalle on
yleisemminkin voitava maaritelld selkeasti ja lapinakyvasti. Tama koskee niin julkisen palvelun
yleisradiotoimintaa kuin kirjastojen ja koulujen digitalisoitunutta toimintaymparistdakin.
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Viestinndn mainosrahoituksen turvaaminen

Mainonta on toimivan markkinatalouden perusedellytys. Ilman laajaa ja laadukasta kaupallista
viestintaa kuluttajan olisi mahdotonta saada markkinoilla tarvitsemaansa tietoa. Myos
monipuolinen ja moniarvoinen toimituksellinen joukkoviestinté edellyttéda resurssinaan
toimivaa mainosrahoitusta. Mainosviestintadnkin on sovellettava vapaan, suvaitsevaisen ja
avoimen yhteiskunnan arvoja eikd mainonnan saantelyssa tule unohtaa sen roolia markkinoiden
ehdoilla toimivan tiedonvalityksen ja viestintapalvelujen elintarkeana resurssina. liman
mainosrahoitusta vapaa, julkisesta rahoituksesta riippumaton joukkoviestinta ei nykyisessa
mittakaavassa olisi mahdollista.

Markkinointipanostukset, jotka kanavoituvat mediamainontaan, tuottavat arvokasta
yhteiskunnallista lisdarvoa laadukkaan toimituksellisen sisallon muodossa. Siksi mainonnan
sdantelylla ei tule heikentdd mediamainonnan kilpailukykya verrattuna sellaisiin
markkinointitapoihin, jotka eivat tuota vastaavaa lisdarvoa. Viestinnan mainosrahoituksen
turvaamiseksi uusia mainosrajoituksia tulee lainséddanndssa myoés yleisemmin valttaa.

Toimialan kehittdminen ymparistbasioissa

Viestintdalan ympéaristoystavallisten ja energiaa sdastavien ratkaisujen kehitystd on tuettava
kokonaisvaltaisesti seka painetun ettd séhkdisen viestinnan toimintatavoissa. Alalle on
tuotettava enemman puolueetonta tutkimustietoa ymparistovaikutuksista viestinnan eri
arvoketjuratkaisuissa. Ymparistoa koskevat ratkaisut eivat saa perustua myytteihin ja
vastakkainasetteluihin séhkoisen ja painetun viestinnan valilla, vaan molempien sektorien
toimintatapoja on kyettava kehittamaan riittavan laajasta ymparistonakokulmasta, unohtamatta
sen enempéaa eri ketjun osissa vapautuvaa hiilidioksidia kuin raaka-aineiden uusiutuvuutta ja
uudelleenkayttomahdollisuuksiakaan. Keskustelun pohjaksi on kehitettava nykyista
luotettavampia mittareita ymparistdystavallisyydesta ja siind on otettava huomioon myés
tuotteiden ja palvelujen loppukadytdn vaatima energia.

Fyysisessa jakelussa on paljon kehittdmista niin tehokkuus- kuin ymparistonakékulmastakin.
Painetun viestinnan ymparistoystavallisyys riippuu olennaisesti liikenteesta ja yleensakin
fyysisten tuotteiden jakelusta, jota on joka tapauksessa jatkossa kehitettava paastoja ja
energiankulutusta vahentamiseksi.

Viestinnan Keskusliitto ry

Hakan Gabrielsson
toimitusjohtaja
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Viestinnan Keskusliitto on joukkoviestintdalan ja graafisen teollisuuden kattojarjesto, joka
edistaa toimialan yleisia toimintaedellytyksia tavoitteenaan turvata monipuoliset viestinta-
palvelut suomalaisille. Viestinnan Keskusliitto edustaa noin 800 yritysta ja yhteisod, jotka
tyollistavat noin 25.000 henkilda. Edustettujen yritysten osuus joukkoviestintdmarkkinoista on
noin 80 %. Keskusliiton jasenia ovat Aikakauslehtien Liitto, Graafinen Teollisuus, Sanoma-
lehtien Liitto, Suomen Kustannusyhdistys, Suomen Radioiden Liitto ja Suomen Televisioiden
Liitto.

Lisatietoja lausuntoon liittyen antavat tarvittaessa:

Hékan Gabrielsson Mikko Hoikka
toimitusjohtaja lakimies, OTT
hakan.gabrielsson@vKI.fi mikko.hoikka@vkl.fi
puhelin 09 2287 7304 puhelin 09 2287 7229

matkapuhelin 050 558 1048 matkapuhelin 040 186 3503



